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・「インバウンド推進のための商店街の多言語サービスの動向」、中挾知延子、情報処理学会研究報告

ドキュメントコミュニケーション 2016-DC-102(2)、pp.1-8、2016 年 

観光文化の醸成によるインバウンドのため
の魅力あるプロダクツの考案 

 

国際観光学部 国際観光学科  

中挾 知延子 教授 Chieko Nakabasami  
 

研究 

概要 

「観光文化」は従前の生活文化が、観光客の誘致を通じた観光振興によってその土地の新た

な魅力と共創した文化です。インバウンドのみならず、日本人観光客も視野に入れた、伝統と現

代文化を合わせた観光商品や、そこで販売する地域の特産を活かした製品を考案します。 
 

研究シーズの内容 
 

 

 

研究シーズの応用例・産業界へのアピールポイント 
・地域資源をパッケージ化し、観光ニーズを呼び込み びわジャムの開発 千葉県南房総市「道の駅」 

 国交省資料 

・インバウンドを見据えた着地型観光調査報告書 ニューツーリズムの振興 観光庁 HP 

特記事項(関連する発表論文・特許名称・出願番号等) 

これからのイン

バウンドのニーズ

は体験型へ 

観光庁「訪日外国人の消費動向」

平成 29 年 1-3 月期報告書 

http://www.toyo.ac.jp/site/ciit/seeds.html

